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Agi, l'orfévre hongroise qui

PERLIPOP »> Agi Mezési, Valaisanne de coeur, taille a vif dans notre suissitude. La chévre, la croix blanche ou
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Agi
Mezosi

P Orfévre

P Née a Eszter-
gom (Hongrie)

P 3lans

P Formation a
I'Ecole d'arts ap-
pliqués de Buda-
pest, puis al'Ecole
des métiers de
Budapest dont
elle obtient le di-
pléme d'orfevre

P Fondatrice de
I'enseigne Perli-

pop

P> Etablie en Valais
depuis 2000

: XAVIER FILLIEZ

: Agi a opté pour la Suisse. Et
. C’estleValais quil'aadoptée. La
: jeune orfévre hongroise, ma-
: riée @ un Bramoisien depuis
: cing ans, allie l'argent et la
. perle de verre filé pour faire
- naitre ses pétillantes créations.
- Comme un indice que lui don-
: nerait son destin d’Helvéte,
. c’est cette année que la natio-
: nalité a croix blanche pourrait
- lui étre attribuée, alors méme
. gu'elle s’est lancée coeur etame
: dans une collection débor-
. dante de suissitude.

Profusion d’Edelweiss,

. abondance de vaches tache-
. tees, déluge de croix suisses:
- mille artifices a interpréter
- comme des liens d'affection
: avec un pays d’adoption qui
: aurait fini par stimuler la créati-
| : vite de l'artiste.

- «J’aime la croix,

. les edelweiss.

- J’aime le pain

- de seigle, le fro-

| : mage d’alpage,

- les chevres
aCharly. Tu

: connais Charly?»

«Jaime les moutons nez-

: noir. N'oubliez pas de dire que
* j'aime les moutons nez-noir»,
. insiste la créatrice d’Eszter-
: gom, avantde s’emballer,enun
- grand déballage: «Jaime les
. symboles suisses. Esthétique-
* ment aussi. Jaime la croix, les
. edelweiss. Jaime le pain de sei-
- gle, le fromage d’alpage, les cheé-
- vres a Charly. Tu connais
. Charly? (n.d.L.r.: un propriétaire
. de cheévres au-dessus de chez
. Agi, a Haute-Nendaz). En fait, je
* crois que cest le Valais qui m'a
. fait aimer la Suisse. Voila, c'est
. ¢a. Je me sens Hongro-Valai-
: sanne. Et tout ¢a, c’est en train
. de filer un sacré coup de blues a
© mamere...»

Du car postal, une
. Suisse de carte postale

On l'aura compris, Agi Me-

: z0si n'est donc pas descen-
. dante de Guillaume Tell uni-
: guement dans ses réves d’orfé-
: vrerie, elle I'est autant dans le

Collection Heidi: quand Agi Mezési laisse le marketing s’'emparer du naturel, elle n’hésite pas a enfiler la tenue de I'héroine de Johanna Spyri
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pour sa... campagne. FRANCOIS PANCHARD - LAROLLE PRODUCTION

quotidien. Doux cliché au som-
met de son irrésistible besoin
d’'Helvétisme: la  créatrice
prend le car postal tous les
jours que Dieu fait pour se ren-
dre au travail, de Haute-Nen-
daz a sa boutique envieille ville
de Sion. «Je n'ai pas le permis de
conduire et je n'en veux pas. Le
trajet en car, c'est mon petit mo-
ment de solitude. Tout m'ins-
pire. Les paysages, la lumiere.»
Comme un souffle d’éternité,
entre le klaxon a trois tons et les
pinces paralléles a becs striés,
les cisailles et les pinces cou-
pantes qui I'attendent a I'ate-
lier.

C’est donc peut-étre dans
les voitures jaune-poste cente-
naires que la collection suisse
de cette année, baptisée
«Heidi» (lire en page 3), aura
puisé ses premiers relents de
patriotisme. Car avant d’étre
orfevre, Dieu sait qu'il faut se
sentir artiste. Ce qu’on n'ensei-

gne pas forcément dans les
écoles d’orfevres. «Le design,
c'est venu tout seul.Jadore ¢ca...»

Aprés le collége, Agi se lance
dans I'orfévrerie un peu par ha-
sard. Elle choisit les métaux a
I’'Ecole d’arts appliqués de Bu-
dapest. Aprés cette formation
de trois ans, 'Ecole d’orfevrerie
de la capitale hongroise —deux
années supplémentaires — cé-
dera le pas a trois ans de prati-
gue dans une bijouterie de la
ville. Une rencontre avec Fran-
¢ois, un Bramoisien exilé en
Hongrie pour un an, poussera
lajeune sculpteuse d’argent sur
le chemin de I'alpe. «Ensuite, je
me suis mariée avec Panchard
(n.d.Lr.: Francois Panchard)»,
rit-elle sur un ton trés valaisan,
bien malgré elle.

Perlipop, mariage

du verre et de I'argent
Une autre rencontre, avec la

Valaisanne Cristina Philippoz

qui file le verre en perle, don-
nera naissance a I’enseigne
Perlimpinpin, genése d’'un al-
liage a succes entre le verre et
I'argent. Une vague de frai-
cheur qui déferlera sur toute la
Suisse romande (lire en page 3).

«Petite, je voulais
me marier avec
un chocolatier»

Aujourd’hui, Agi Mezési tra-
vaille seule sous le label Perli-
pop, mais s'est entourée des
meilleurs verriers d’Europe
pour faire de ses croquis des bi-
jouxaux couleurs fruitées. Ainsi
naquirent aussi ces pendentifs
a vaches tachetées, ces bagues
d’edelweiss perlées ou de
CORUrS a Croix suisses qui com-
posent la collection «Heidi» de
la créatrice hongroise.

«En général, je fais des cro-
quis pour les nouveaux mode-
les. Parfois, I'idée vient en tra-
vaillant I'argent. Je suis surtout

a I'écoute des tendances. J'ai des
amis qui travaillent dans la
mode. lls m'orientent sur les
couleurs ou les tendances a ve-
nir, de méme que les verriers
avec qui je collabore ailleurs en
Europe.»

Sur le plan de travail de son
atelier-boutique de la rue de
Conthey, ou gisent mille et un
poincons et des déchets argen-
tés, Agi continue de faire crous-
tiller sa suissitude dans un va-
et-vient de métal précieux, en
riant. «Quand jétais petite, je
disais @ ma sceur que plus tard
j'épouserais le directeur d'une
usine de chocolat. Aujourd’hui,
elle me dit que mon veceu n'est
pas loin d'avoir été exaucé....»

Ce soir, le car jaune cente-
naire raménera Agi sur I'alpe.
Plus prés des chévres a Charly.
Plus prés de cette Suisse sur le
point de I'adopter, et que tous
les jours elle transforme en bi-
JOUuX.
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fait de la Suisse un bijou

suissitude. HormanN

«Heidiy», 'amie du marketing

L’'ORFEVRE SEDUNOISE P va jusqu’a se mettre dans la peau de I'héroine de Spyri.

Agi Mezosi a de plus
suisse encore qu’elle
joue afond la carte du
marketing  alpestre.
Suite logique a sa suis-
situde toute sponta-
née, la fondatrice de
la marque Perlipop
n’hésite pas a forcer le
trait des clichés pour
sa nouvelle collection,
ce qui I'aamenée a se
déguiser en Heidi
pour en faire campa-
gne.

«L'idée est venue
naturellement. Fran-
¢ois (n.d.L.r.: son mari)
avaitdd faire quelques
clichés pour I'Office du
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tourisme de Nendaz.
Jai servi de modele
pour poser avec des
chevres. Cest la que je
me suis dit: il faut que
je me déguise en Heidi.
Cest exactement ce
qu'il nous faut pour la
collection. Je crois que
le résultat est assez na-
turel.»

De «Femina»
a «Marie-Claire»
Résultat: la collec-
tion du méme nom se
présente sous la ban-
niére d’'un diaporama
plutét champétre
(www.perlipop.ch/hei

di) qui rend la démar-
che cohérente.

Il faut dire qu’Agi
Mezosi nen est pas a
son coup d’essai. De-
puis les premiers bi-
joux sortis de I'atelier
sédunois (sous I'en-
seigne Perlimpinpin
tout d’abord, puis au-
jourd’hui sous le label
Perlipop), la presse de
mode n'est pas de-
meurée insensible a
ses créations. De «Ma-
rie-Claire» a «Femina»
en passant par «Edel-
weiss», «Seventh Sky
Magazine» ainsi que
la majorité des autres

quotidiens de Suisse
romande ont présenté
ses collections a plu-
sieurs reprises.

Des fleurs .
plein les doigts
Lorfévre valai-

sanne travaille a la
maniére artisanale et
fait appel aux meil-
leurs verriers d’Eu-
rope pour compléter
ses créations.

Pour la collection
«Heidi», elle a basé
son travail sur les
symboles qui font la
Suisse: I'edelweiss, le
chocolat, le fromage,

les vaches a lait, la
croix suisse («C'est
techniqguement super-
difficile a réaliser pour
un verrier»), rien n'a
échappé a sa créati-
vité. Compositions de
perles de verre filé de
Murano et d’argent,
les symboles identi-
taires de I’'Helvétie se
déclinent aujourd’hui
en colliers, bracelets,
bagues, bijoux de
pieds ou de téte. xF

P Plus d'infos sur I'artiste
et ses collections sur
www.perlipop.ch

I'edelweiss, rien n'est plus précieux qu’un symbole identitaire quand il se mue en accessoire de mode argenté.
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Pinces paralléles a becs striés, cisailles ou laminoir: pour que I'idée
devienne réalité. Hormann

La déferlante Perlipop n'a pas laissé insensible la presse de mode. «Marie-
Clairen, «Edelweissy» et «Femina» ont parlé de ces bijoux «fruitésy. rHormann
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